Szczegotowy program stazu
Social Media

taczna liczba godzin do zrealizowania: 384 godz. (128 godzin/miesiac)
1. Opis programu

Staz dotyczy wspodtpracy w dziale Marketing Communication firmy Glosel. Zapoznasz sie ze
sposobem funkcjonowania dziatu, bedziesz uczestniczy¢ w wielu zadaniach, projektach
zwigzanych z pracag dziatu oraz zespotu, w ktérym odbywac bedziesz staz. Zatozeniem tego
trzymiesiecznego programu jest to, aby po jego zakonczeniu by¢ w stanie petni¢ obowiazki

mitodszego specjalisty w zespole.

2. Twoje CELE edukacyjne

e Zapoznanie ze strukturg oraz charakterystyka kanatéw mediéw spotecznosciowych
wykorzystywanych w komunikacji.

e Poznanie procesu planowania komunikacji w mediach spotecznosciowych z
rozréznieniem na kanaty i ich charakterystyke.

e Przyswojenie wiedzy o narzedziach zewnetrznych do monitoringu sieci i korzysciach
ptynacych z ich wykorzystania.

e Zapoznanie z dziataniami w obszarze influencer marketingu.

e Zdobycie umigjetnosci oceny skutecznosci komunikacji w oparciu o rozréznienie
kanatoéw mediow spotecznosciowych oraz dziatan wspierajacych.

e Przyswojenie wiedzy z zakresu narzedzi zewnetrznych wspierajacych efektywna
komunikacje w mediach spotecznosciowych.

e Zdobycie umigjetnosci monitorowania i analizy efektow prowadzonych dziatan.

3. ZRODLA WIEDZY i narzedzia, z ktérych bedziesz korzystaé

e Procesy i dziatania w kanatach komunikacji medidéw spotecznosciowych tj. Facebook,
Instagram, TikTok, Twitter.

e Struktura reklamowa w obszarze Meta Ads.

e Aplikacja do zarzadzania projektami marketingowymi ClickUp.

e Narzedzia zewnetrzne wspierajace efektywna komunikacje w przestrzeni mediow
spotecznosciowych.

e Zasady podejmowania dziatan w obszarze efektywnej wspdtpracy z influencerami

oraz przydatne do efektywnych dziatan w tym obszarze narzedzia zewnetrzne.
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Procedury opisujgce funkcjonowanie i obowiazki zespotu.

Struktura firmy i dziatu marketing communication.

Narzedzia do komunikacji:

Gmail

Google Chat

Google Meet

Narzedzia do organizacji pracy i projektéw [ClickUp, SentiOne, SimilarWeb,
SoTrender, SocialBlade]

ClickUp

4, CZAS, ktéry z nami spedzisz

Planowany dzienny czas pracy: 6 godz.

Planowane godziny pracy: 9:00-15:00

Planowane pracujace dni tygodnia: poniedziatek-pigtek

5. W czasie STAZU bedziesz

uczestniczy¢ w spotkaniach zespotu,

prowadzi¢ moderacje w kanatach social media,

wspottworzy¢ tresci do wykorzystania w social media,

wspdttworzy¢ harmonogram publikowanych tresci,

Wspdttworzy¢ time line komunikacji priorytetowych, angazujacych akcji,
analizowac skutecznosci publikowanych tresci,

monitorowac¢ media,

wspierac projekty w zakresie Influencer Marketingu,

wspierac zespot w ich codziennych zadaniach.

6. Pierwszego dnia

Poznasz zespdt, opiekuna stazu oraz przestrzen biurowa.

Otrzymasz komputer, swoje miejsce do pracy oraz odpowiednie uprawnienia,
umozliwiajgce poruszanie sie po firmie.

Dowiesz sie wiecej o Glosel, o naszej historia, misji, wizji, wartosciach, ktérymi sie
kierujemy.

Poznasz strukture, cele, charakterystyke dziatalnosci, kulture organizacyjna.
Wskazemy Ci sposoby komunikacji, zasady postepowania.

Przekazemy Ci obowigzujace w firmie przepisy, zapoznamy z regulaminem BHP oraz

innymi istotnymi kwestiami zwigzanymi z twoim stazem.
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7. Po zakohAczeniu STAZU bedziesz umiat/a

Wiedza zawodowa

Wskazac czynniki wptywajgce na szeroki zasieg organiczny planowanych tresci w
rozréznieniu na kanaty medidéw spotecznosciowych.

Rozwijac¢ koncepcje komunikacji marki w mediach spotecznosciowych.
Prowadzi¢ efektywna moderacje marki budujaca zaangazowanie oraz postugiwac
sie narzedziami wspierajgcymi ten proces.

Wykorzystywac¢ wiedze o zasadach wspdtprac influencerskich (dobdr influencera,
okreslenie celu oraz warunkow, doboér wskaznikow efektywnosciowych, analiza
wspotpracy).

Analizowac i optymalizowa¢ prowadzone dziatania wg ustalonych wskaznikéw.

Umiejetnosci zawodowe

Reagowac na tresci trendujgce oraz zmiany w narzedziach.

Tworzyc¢ tresci dostosowane pod grupe odbiorcéw w danym kanale.
Reprezentowac marke w mediach spotecznosciowych, prowadzi¢ i moderowac
komunikacje z klientami.

Budowac spotecznosé, zaangazowanie oraz przeprowadzac akcje zorientowane na
efekt wirusowy.

Podejmowac i realizowac w imieniu marki wspoétprace z influencerami.

Dobiera¢ kanaty medidw spotecznosciowych do zatozen kampanii.

Kompetencje spoteczne

Komunikowac¢ swoje oczekiwania wzgledem kampanii.

Dobrze organizowac swojg prace.

Wspdtpracowac z zespotem — koordynowac projekty, przedstawiac i wdrazac
wiasne pomysty na komunikacje.

Przekazywac informacje zwrotng w zakresie pracy dziatdw wspotpracujacych.

8. Rekrutacja do programu stazowego

Proste zasady

Program stazowy trwa 3 miesigce — od 1 lipca do 30 wrzesnia — lub w innym terminie
ustalonym indywidualnie.

Ptatna umowa stazowa - 2 700 zt brutto miesiecznie

Wdrozenie w wybranym dziale marketingu i realizacja samodzielnego projektu.
Mozliwos¢ wspotpracy z najlepszymi specjalistami w najwiekszym e-commerce w

Polsce pétnocno-wschodniej.
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Rekrutacja:

Przygotuj CV.

Aplikuj na naszej stronie internetowej taniaksiazka.pl, zaktadka Praca.

Termin przestania zgtoszenia: 30.04.2023 r. na staz rozpoczynajacy sie 1 lipca.
Dostaniesz zadanie do wykonania.

Wybranych kandydatéw zaprosimy na spotkanie rekrutacyjne, na ktérym poznamy
sie lepiej i omowimy Twojg realizacje zadania.

Po podjeciu przez nas decyzji otrzymasz informacje zwrotna, takze jesli odpowiedz
bedzie negatywna.

Po pozytywnej decyzji otrzymasz zaproszenie do udziatu w stazu.

Rozpoczynasz staz 1 lipca lub innym ustalonym, dogodnym terminie.
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