czas na biznes

Chot wrazliwa na spadki koniunktury, branza
eventowa jest jedng z najszybciej rozwijajacych
sie. Braki polskiego rynku w stosunku do
dojrzalszych rynkéw zachodnich kaza przyjrzec
sie temu przedsiewzieciu jako ciekawemu
pomystowi na biznes.

Charakterystyka rynku

Segment eventowy byt ta czescig szeroko rozumianego rynku PR i mar-
ketingowego, ktory w najwiekszym stopniu odczut skutki kryzysu z 2009
roku. Wydatki na imprezy firmowe w czasie globalnego ciecia kosztow
i oszczednosci byty pierwszg pozycja, z ktorej rezygnowali klienci. Byt to
rowniez takze okres bankructw wielu, szczegélnie mniejszych podmiotow,
ktére nie byty w stanie funkcjonowac bez potrzebnych do przetrwania za-
mowien. Sytuacja zaczeta sie jednak normowac juz w 2010 roku.

Wedtug roznych szacunkéw klienci firm eventowych wydajg na ich
ustugi rocznie ok. 10 mld zt. Nie liczac stabego 2009, kwoty te s3 z kaz-
dym rokiem coraz wyzsze. Oprocz klientow korporacyjnych i biznesowych
coraz bardziej znaczaca grupe zleceniodawcow zaczynajg tworzyc jednostki
samorzadu terytorialnego. Ich tgczny budzet na promocje wynosi srednio
ok. 600 min zt. O ile w przypadku firm najbardziej ,martwym okresem” sg
wakacje, to wtasnie wtedy miasta i regiony intensyfikujg swoje dziatania
promocyjne. Zmienia sie takze ich charakter. Do przesztosci odchodzg juz
typowe biesiady z budka piwng i kietbaskami z grilla. Coraz czesciej sg to
dokfadnie przemyslane akcje, koncerty, wystawy, gry miejskie itp.



czas na biznes

Rynek eventowy w Polsce, w pordwnaniu do znacznie bardziej rozwinie-
tych rynkéw zachodnich, z ktorych zreszta czerpie wzorce, mozna okreslic
jako wcigz raczkujacy. Dzieki temu oraz rosngcym wydatkom klientow jest
on bardzo perspektywiczny i rozwojowy.

Konkurencja

Rynek eventowy to pojecie bardzo szerokie. Dlatego tez doktadne osza-
cowanie liczby dziatajgcych na nim firm wydaje sie niemozliwe. Podobnego
ktopotu nastrecza ich usystematyzowanie. Organizowaniem rozrywki na
zlecenie zajmujg sie bowiem zardwno wielkie agencje, jak i mate, czesto
jednoosobowe podmioty gospodarcze. Sposrod wszystkich organizatorow
eventdw mozna wyrdznic m.in. podmioty, dla ktorych jest to gtowny i jedyny
obszar dziatalnosci. Najwieksi na rynku gracze to firmy z kilkunastoletnim
doSwiadczeniem, zatrudniajgce wieloosobowe zespoty. Oprdcz nich dziata-
ja takze Sredniej wielkoSci podmioty oraz niewielkie firmy o ograniczonych
mozliwosciach. Podziat taki porzadkuje w pewnym sensie rynek zamowien
—najwieksi pracuja dla najwiekszych, podczas gdy o mniej intratne zlecenia
rywalizujg ze sobg mniejsze firmy.

Coraz powazniejszym zagrozeniem dla firm o charakterze stric-
te eventowym stajg sie agencje marketingowe. Wedtug nieoficjalnych
szacunkow i specjalistow branzy obstugujg one juz wiecej niz potowe
zamowien w tym segmencie, tworzac odpowiednie dziaty eventowe
w swoich strukturach. Sytuacja ta jest wymuszana zwykle przez samych
klientow, ktorzy wolg, by kompleksowo obstuzyt ich jeden wykonawca
niz kilka podmiotéw o réznym profilu dziatalnosci. Niejako z koniecz-
nosci i w pewnym rodzaju odwecie firmy eventowe zaczynajg wchodzic



