czas na biznes pizzeria

Poczatki pizzy siegaja juz starozytnej Grecji,
choc forma, w jakiej znamy ja wspotczesnie,
zostata rozpropagowana przez nowozytnych
Rzymian, a wtasciwie Wtochow. Jednak dopiero
przeniesienie jej przez wioskich imigrantow
na amerykanska ziemie na przetomie XIX i XX
wieku zapoczatkowato wielki globalny sukces
tego dania. Caty Swiat docenit jg za jej prostote,
wyjatkowe bogactwo rodzajow, a przede
wszystkim niezwykte potaczenie puszystego
ciasta z serem i pysznymi dodatkami. Takze
Polacy pokochali to danie, ktore od lat jest jedng
z najczesciej zamawianych potraw w lokalach
gastronomicznych.

Sprobujemy zatem zbadac, czy na tej mitosci do drozdzowego placka
z ciggnacym sie serem i dodatkami mozna zarobic. Wskazemy, jakie po-
zwolenia trzeba bedzie uzyskac, by otworzyc wiasng pizzerie, przedsta-
wimy wyposazenie, jakie trzeba do niej zakupic, aby nadazyc za realizacjg
zamowien klientéw, oraz podpowiemy, jak stworzyé menu i kogo trzeba be-
dzie w takim miejscu zatrudnic. A na koniec policzymy, na jakie zyski bedzie
mozna liczyc.

Charakterystyka rynku

Chot cata branza gastronomiczna byta jedng z niewielu, ktéra nie od-
czuta skutkow kryzysu, i wzrasta na dodatek z roku na rok, to jej poszcze-
golne segmenty przechodzg cykliczne wahania.



czas na biznes pizzeria

Sam sektor pizzerii najwiekszym dynamizmem cechowat sie do 2008 r.
| cho€ pozycja pizzy jako jednej z ulubionych potraw wydaje sie niezagro-
zona jeszcze przez dtugie lata, to rynek jest juz troche nig nasycony. Klienci
kosztem pizzy zaczeli odkrywac inne dania, takie jak np. kebab czy sushi.
Podczas gdy do wspomnianego wyzej roku powstawato kilkadziesigt no-
wych lokali pizzerii rocznie, to dzi$ otwiera sie juz pojedyncze.

Jak podaje CBOS, ok. 7% Polakéw zamawia dania z dostawg do domu.
Jest to duzo gorszy wynik niz w przypadku mieszkancéw krajow zachod-
nich. Dzieki temu, ze wecigz tylko co jedenasta osoba stotuje sie poza do-
mem kilka razy w tygodniu, polski rynek gastronomiczny obejmujacy takze
pizzerie jest bardzo perspektywiczny. Wedtug szacunkow ekspertéw wart
byt on na koniec 2011 roku ok. 29 mld z. W tym roku, dzieki Euro 2012, ma
szanse urosngc do ponad 30 mld z+. Choc konsumenci najwierniejsi sg pol-
skiej kuchni, to dania kuchni wtoskiej sg zaraz za nia:

* polska kuchnia — 44%

* wtoska kuchnia (pizza, makarony) — 25%

- amerykanska kuchnia (hot dogi, hamburgery) — 6%
» arabska kuchnia (kebab) — 6%

+ azjatycka kuchnia — 4%

*inne —2%

* nie jadam w lokalach gastronomicznych —12%

Pizza najwiecej zwolennikow ma wsrod miodych ludzi z przedziatu 20-
-29 lat.

Rosnagce wymagania konsumentéw sprawity, ze zmienia sie profil ist-
niejgcych na rynku lokali. Najbardziej widoczne jest to w strategii dziatania



